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A
HANS BERGSTROM &
chefredaktér och chef for

Dagens Nyheters ledarredaktion.

Medielogiken
addar

for populism

Medielogiken ir inte lingre bara mediernas logik
— utan hela samhillets logik. Det konstaterar
Hans Bergstrom, som hir utfirdar en varning for
det medievridna samhillet. ”Det blir ett populis-
tiskt samhiille med litet utrymme for langsiktigt,
ansvarsfyllt handlande, ett samhille som férvand-
lar mogna medborgare till gnilliga tittare — miss-
trogna mot allt men ofta oférmogna till ndgot.”

Mondale gav sitt parti
radet att aldrig mer
nominera en president-
kandidat som inte kunde
dansa efter mediernas
melodi.

searchlight that moves restlessly about, bringing one episode

and then another out of darkness inte vision. Men cannot do

the work of the world by this light alone. They cannot govern society by
episodes, incidents, and interruptions.

Walter Lippmann i Public Opinion, 1922

F I \ he press is no substitute for institutions. It is like the beam of a

Tv4 dagar efter sitt nederlag i det amerikanska presidentvalet
1984 sammankallade Walter Mondale en presskonferens for att
meddela att han tinkte ldmna politiken. Mondale gav sitt parti
rédet att aldrig mer nominera en presidentkandidat som inte
kunde dansa efter mediernas melodi. Mondale hade férsokt fora
kampanj p4 sakfrdgorna och bland annat pavisat att varje ansva-
rig president mdste hoja ndgra skatter under den kommande fyra-
arsperioden, for att inte budgetunderskottet skulle rusa iviig. Men
han klarade inte att f fram innehéllet i sina bedémningar till
viljarna. Mondale hade férberett ett sakfrigeinriktat budskap for
varje dag av sin kampanj. Han holl samtidigt tva-tre presstriffar
per dag, da reportrarna fick stilla frigor. De forberedda sakbud-
skapen 8tergavs niistan aldrig i medierna. Journalisterna valde att
formedla helt andra saker, som de sjilva styrde.

I nésta presidentval, 1988, stillde Demokraterna trots Mon-
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dales r8d upp med dnnu en medial forlorare. I en sjilvanalys tva
ar efter nederlaget mot George Bush (som drev en himningslos
TV-baserad kiinslokampanj med den svarte vildtiktsmannen
Willy Horton som huvudinslag) medgav Michael Dukakis att
han inte hade forsttt i vilken utstrickning nyhetsvirderingar
styr en nationell valkampanj. "I said in my acceptance speech in
Atlanta that the 1988 campaign was not about ideology but about
competence... I was wrong. It was about phraesology. It was about
10-second sound bites. And made-for-TV backdrops. And going
negative.”

Samma hést, 1988, sinktes den borgerlige huvudutmanaren
Bengt Westerberg under den svenska valkampanjen, sedan han
valt att precisera dven hur han ville betala en skattereform, nim-
ligen med tusen kronor ligre grundavdrag for alla samt ndgon
karensdag i sjukforsiakringen. Westerbergs TV-framtridanden
blockerades av journalistexempel p& hur skatten rentav kunde
komma att hojas for deltidsarbetande och av atfsljande gral”
med centerpartiet.

1990 f6ll en annan utmanare tungt, socialdemokraternas
kanslerskandidat Oscar LaFontaine i det tyska forbundsdags-
valet. Han hivdade att 3terféreningen skulle komma att kosta,
medan CDU:s Helmut Kohl lovade motsatsen. LaFontaine
knockades i valet.

Ansvarsbirande och 1angsiktiga budskap har inte saknats i
senare tiders valrorelser men de har regelmissigt massakrerats i
mediekampanjen.

Helmut Schmidt var socialdemokratisk férbundskansler
under 8tta r (1974-82). Rolf Gustavsson gjorde en lingre inter-
vjumed honom i Svenska Dagbladet den 16 oktober 1993. ”Ni dr
ofta mycket kritisk mot dagens politikergeneration”, pdminde inter-
vjuaren och stillde fragan ”Ar det kanske sd att det har blivit svdrare
att bedriva politik?”

Schmidt landade i detta svar: "Ost-véstkonflikten dr i dag Gver-
spelad. Dirfor mdste politikerna nu omorientera sig. Och detta dr
svdrt for vdra vistliga demokratier, som har fordndrats frdn samhéllen
dér man liser bécker och tidningar till ytliga TV-demokratier. Detta
har tyvirr forvandlat politikerna till populdra opportunister som inte
behover gd pd djupet i ndgon friga.”

Foljdfraga Gustavsson: ”Ar detta grunden till att det saknas den
andliga dimension i politiken som Ni ofta efterlyser?”

Svar Schmidt: ”Ja, det tror jag.”

Mediernas inflytande allt storre
Mediernas inflytande i den politiska processen har vixt till i
omfing och férindrats till karaktir. Det har vixt av en rad skil:

1. Medierna har expanderat i volym, med televisionens genom-
brott och 8kade utbud som sarskilt karaktiriserande for var tid.

2. En rad alternativa former av kommunikation har samtidigt
forsvagats: egenkommunikation (den personliga erfarenheten)

Ansvarsbérande och
langsiktiga budskap har
inte saknats i senare tiders
valrorelser men de har
regelmdssigt massakrerats
i mediekampanjen.
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1948 och 1953 lyssnade
40 000 stockholmare pa
Vasaparksdebatterna
mellan Tage Erlander och
Bertil Ohlin; 1964 var
antalet nere i 3 000.

De politiska ledningarnas
kontroll éver informatio-
nen har férsvagats och
darmed deras makt i
forhéllande till de medier

som lever av information.

som f6ljd av frigornas vixande komplikationsgrad och ekono-
mins globalisering, personkommunikationen (samtal och lirdo-
mar i folkrérelse m m) som f6ljd av partiernas och folkrorelsernas
kris, den intellektuella vigen (ldsning av bécker) genom bok-
handelns forfall, utstétningen av samhillslitteratur och televi-
sionens ockupation av minniskors tidsbudget. 1948 och 1953
lyssnade 40 000 stockholmare pd Vasaparksdebatterna mellan
Tage Erlander och Bertil Ohlin; 1964 var antalet nere i 3 000.

3. Allt fler viljare &r medialt piverkbara, genom att allt firre har
fundamentala politiska férankringar. Mindre 4n en tredjedel av
medborgarna kan numera inrangeras i yrken som bildade den
gamla klassbasen for partistrukturen: arbetare, bénder och
kapitaldgare. Andelen viljare som siger sig ha ndgon grad av
identifiering med ett visst politiskt parti har de senaste tjugo dren
minskat frén tvd tredjedelar till mindre #n hilften; detta trots att
nya partier har tillkommit fér nya politiska dimensioner (som
miljon och invandringspolitiken). Hilften av ett urval viljare
uppgav efter valet 1991 att de slutligt bestimt sitt val av parti
forst under loppet av sjilva valrérelsen; detta ar en férdubbling
av andelen sena rostbeslut bara sedan 1970-talet. Aven rorlig-
heten &ver blockgrinsen har 6kat p senare 4r, genom att socia-
lismen (senast symboliserad av lontagarfonderna) forsvunnit
som stor frdga och blockbarriir. Allt det hir 6kar betydelsen av
viljarnas information, fokus och intryck under en valkampanj
och didrmed makten for medierna.

4. Samhiillets auktoritetsupplésning gor det littare an forr for
journalister att f4 andra informationer och informationskillor 4n
de officiella. Det dr numera inte svért att finna kritiska personer
inom ett parti eller tjidnstvilliga uppgiftslimnare inom en myn-
dighet. De politiska ledningarnas kontroll éver informationen
har férsvagats och darmed deras maket i forhallande till de medier
som lever av information.

5. Den journalistiska frihetsgraden har i ett historiskt perspektiv
vixt. Mingden hindelser, sensationer och informationer har
okat och ddrmed makten hos grindvakterna, de som viljer ut vad
som ska férmedlas och hur. Journalistkdren har genomgétt en
stark professionalisering. Den har byggt upp en kraftfull egenfo-
restillning om att journalister utgér en kir med en alldeles sr-
skild och sjélvstiandig samhallsroll, som #r betydligt mer langtga-
ende dn att férmedla andras budskap eller att agera utifrdn en tid-
nings deklarerade politiska linje. Partipressens nedging har inte
atfoljts av att normen objektiv rapportering etablerats i nyhets-
formedlingen. Den svenska journalistkaren har en mycket vidare
ambition och egenuppfattning. Den nya journalistsynen p& sam-
hillet tilldelar journalistkiren en unik roll, noterar svenska
maktutredningen i sitt slutbetéinkande (SOU 1990:44):
”Journalisternas uppdrag blir att ta ledningen...tanken bygger pd
en alldeles speciell demokratiuppfattning. Det rér sig om en egenartad
blandning av elitism och populism. Journalistens formdga att genom-
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skdda makthavarna blir avgérande for demokratin. Folket & andra si-
dan bade upphajs och misstros. Journalisten har folkets uppdrag att nd
och formedla den kunskap som folket inte formdr finna pd egen hand.
Samtidigt medfor fokuseringen till avslsjandet att det ocksd dr journa-
listen som avgor vilken kunskap folket vill nd. Det blir journalisten och
inte medborgaren som drar slutsatsen. Den allsidiga informationen fdr
didrmed std tillbaka for hjdltedddet.”

[ 'sin doktorsavhandling Mdktiga massmedier skriver professor
Kent Asp: "Man kan skonja en mediekrati dér aktorerna inom mass-
medierna pd egen hand avgor vad den politiska debatten skall handla
om, hur den skall tolkas och kanske ocksd vilka slutsatser medborgar-
na skall dra av den.”

JournalisternasT langtgdende uppfattning om den egna legi-
tima samhillsrollen bekriftas av professor Lennart Weibulls se-
naste journaliststudie. Journalisterna har sjilva fitt svara (se ta-
bell 1) pa en friga om hur de bedémer olika gruppers inflytande
over den uppmirksamhet som olika dmnen far i den politiska
debatten.

Tabell 1.

Andel journalister (%) som bedémer att olika grupper har ”mycket stort
inflytande”:

Journalister i press, radio, TV 60
De stora intresseorganisationerna 42
Regering och departement 37
Niringslivet 36
De politiska partierna 32
Offentliga myndigheter 18
Riksdagen 12
Folkrérelserna 7
Allminheten 1

Fran text- till bildsamhille
Men mediernas inflytande har samtidigt férindrats ocks4 till
karaktir. Det har i mycket att géra med televisionens véxt i for-
hallande till tidningarna, med bildens framryckning p& bekost-
nad av texten.

Olika medier har skilda huvudegenskaper. En brittisk studie
sager foljande om olika faktorers betydelse for en tittares intryck
av det som visas i en nyhetssindning i TV:

Mimik och plastik 63 procent
Tonfall 30 procent
Verbalt inneh4ll 7 procent

Mimik och plastik, dvs kénslomassiga bildintryck, dominerar
alltsa hos televisionen. Men denna faktor finns inte hos radion
och tidningen. Radion priglas av tonfallet och tidningen av
innehallet (mimik, plastik och tonfall kan inte tryckas). En sak
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TV-flimret visar inga
tolkningsmodeller och
tenderar darfor att ge
ndgot bara till dem som
redan vet.

Morgontidningen stér nu
for 6 procent av den
dagliga mediakonsumtio-
nen, etermedierna TV och
radio for 71 procent.

som bilden inte klarar att &terge, till skillnad frdn texten, ir
abstrakta begrepp. TV-flimret visar inga tolkningsmodeller och
tenderar dérfor att ge ndgot bara till dem som redan vet. Som den
norske maktutredaren och sociologiprofessorn Gudmund Hernes
uttryckt det: for den som viljer hur han skall k14 sig har det foga
virde att f4 veta att utetemperaturen ir 32 grader, om han inte
samtidigt vet om den miits pa en Fahrenheit- eller Celsiusskala.
Texten har eftersinnande karaktir, bilden och ljudet patrigande.
Texten utsitter sig mycket mer for kritisk provning, eftersom den
finns kvar fér omldsning och omprévning. Bilden ldmnar snabba
kénslospér och ir sedan borta. Den #r en konstart, en stimning,
och bildar inte underlag for faktaprovning eller analys. Televisio-
nen #r informationsfattig som medium, tidningen informations-
rik.

Kent Asp har i "Maktiga massmedier” undersokt hur mycket
"beslutsrelevant information” som medborgaren fir i olika medi-
er. Han granskar tre variabler:

¢ Informationstithet, andelen relevant information av det tota-
la innehéllet (ett matt p4 risken for att det viktiga drunknar i det
ovidkommande).

¢ Informationsbredd, grad av férekomst av méngden teoretiskt
relevanta argument i en friga.

¢ Informationsdjup, dvs i vad mén ett medium tillhanda--héller
modeller och redskap som bidrar till att medborgaren sjilv kan
analysera ny information, sitter in argument och hindelser i ett
sammanhang samt utreder orsaker och konsekvenser.

Asp finner stora skillnader mellan medierna: "I storstads-
morgontidningara forekommer t ex sex—sju gdnger sd mdnga argu-
ment — informationsbitar — som i Sveriges Radios nyhetssindningar.”

Med skifte av medier foljer ocks3 ett skifte i dominerande
informationsegenskaper. Medier som i mindre grad 4n tidningen
uppfattas for sitt sprakliga innehéll har 6kat sin andel av ménni-
skors massmedietid. Enligt Mediebarometern spenderade
genomsnittssvensken 346 minuter pd massmedier en genom-
snittlig dag under 1992. 42 procent av tiden anviindes for medier
som inte fanns &nnu nir vi fyrtiotaliser viixte upp: TV, video och
kassett. Morgontidningen stir nu fér 6 procent av den dagliga
mediakonsumtionen, etermedierna TV och radio for 71 procent.
Férdelningen av den dagliga massmediatiden 4r den hir: lyss-
nande 45 procent, tittande 37 procent, lisande 18 procent.

Nir televisionens explosiva genombrott i véra vardagsliv
forenats med den nya journalistiken, ”Watergateavslojarens”,
har den samlade effekten blivit dramatisk. Till en del har det
varit p4 gott; medierna genomlysning av olika maktboningar har
blivit mycket mer respektlés. Detta har skirpt kontrollmekanis-
merna i vart samhille. Risken att hiingas ut i massmedierna ar
numera en betydligt storre farhdga och anledning till varsamhet
med mutor och maktmissbruk i svenska etablissemang 4n even-
tuella varningar frdn JO eller finansinspektionen. Men massme-
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diernas roll 4r mycket mer omfattande én den goda vakthundens.
Medierna omskapar villkoren fér debatt, politik och samhallsfor-
stelse.

Vi far en budskapsinflation

Sjilva den cancerogena tillvixten av mingden budskap har
skarpt dynamiken i skiftet frin text till bild och fr&n rapporteran-
de till attackerande journalistik. Detta har att géra med en fun-
damental fysiologisk realitet. Den tid och hjarnkapacitet vi har
till forfogande som individer for att absorbera intryck under lop-
pet av ett dygn har inte 6kat. Nir form3gan till intag héller sig
ganska konstant, medan utbudet av budskap, medier och sind-
ningstid okar, blir féljden ett vixande uppmirksamhetsunder-
skott. En allt storre del av utbudet gar individen férbi. Hon
knipper av eller uppfattar det blott som larm. Det innebiir i sin
tur att konkurrensen skirps om att né fram. Vi fir en budskapsin-
flation; vart och ett av budskapen far allt mindre virde i det all-
ménna bruset. Av detta foljer en tendens att koncentrera bud-
skapen, hoja tempot och skirpa de dramaturgiska verktygen.
Bildmediet gér i spetsen, men de andra utsitts for svara frestelser
att folja efter.

e Tiden forkortas. Annu 1968 Atergavs kandidater under nomi-
neringsprocessen for presidentvalet i USA med 42 sekunder i ge-
nomsnitt i de stora TV-stationernas kvillsnyheter. 1992 var
motsvarande ljudklipp nere i 7 sekunder.

® Dramaturgin utvecklas. Det sker enligt principer som bist be-
skrivits av den norske maktutredaren Gudmund Hernes, med
nyckelbegreppen tillspetsning, férenkling, polarisering, intensi-
fiering och personifiering. TV-journalistiken, i synnerhet, gar ut
pa att skapa ett drama. Redaktoren blir regissér. Han har firdigga
berittarstrukturer: gamlingen som misshandlats av myndigheter-
na, politikerna som skir ner for vanligt folk, gladiatorstriden,
David mot Goliat, den unga frischa flickan som vinner éver den
forstockade teknokraten, riksbankschefen som knicker villa-
dgaren. Redaktoren/regissoren har att organisera aktorer, sceneri
och dramaturgi fér att kunna kora pjisen i ndgon av de 3 grund-
varianterna.

De nyaste redaktionerna stér friast frdn den forlegade traditio-
nen av folkbildning. Pressens Tidning beskriver i ett reportage
hur redaktionsledningen p& TV4 tinker: "Gamla mdtt och normer
lever kvar pd sina hdll. Men vi kan spdra en fordndrad instéllning. Inte
minst i TV4s Nyheterna. Hér arbetar man medvetet i dramats form.
Man gestaltar. Kameran foljer ett par fétter in och ut genom dorrar,
lings skumt upplysta korridorer, alltmedan reportern berdttar en his-
toria. Visste man inte bittre kunde man tro sig ha hamnat i en spel-
film, en skickligt hopkommen thriller, istdllet for hos exempelvis Riks-
bankschefen eller Bofors.”

Hur viljer ni nyheter, frigar Pressens Tidning en av cheferna
pd Nyheterna: "Vi avstdr frdn material som inte har bra manskliga

Risken att hdngas ut i
massmedierna ar numera
en betydligt stérre farhdga
och anledning till varsam-
het med mutor och makt-
missbruk i svenska eta-
blissemang &n eventuella
varningar fran JO eller
finansinspektionen.

De nyaste redaktionerna
stér friast fran den for-
legade traditionen av
folkbildning.
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Nar program efter
program fylls av det
anormala férvands hela
bilden av vad som &r
verklighetens domineran-
de tillstand

inslag. Ménniskan dr vdrt mdtt. Vi abstraherar inte i onédan. Och vi
vrider skruven ett varv till. 1 princip ska en séindning se ut sd hdr: da-
gens egna reportage/minniska, ndje, in- och utrikes. .. Kuillstidnings-
redigering gdir oerhort bra att plantera om till TV Liksom TV passerar
kwdllstidningarna hjérnan och gdr rétt ner i magen.” Man kan disku-
tera generaliseringen om kvillstidningarna. Det intressanta dr
tankeriktningen bakom Nyheternas dramaturgi.

® Nyhetslogiken forstirks och foérenas med den journalistiska
sjalvuppfattningen av att ha rollen som avsldjare/avklidare &
folkets viignar. Nagra av nyhetslogikens drag &r dessa:

Det negativa gar fére det vilfungerande och positiva. Kritik
och problem 6verviger helt. ”Acktuellt suckar ver vérldens elin-
de”, som Mutter & Co iakttar i Dagens Industri.

Det avvikande har forsteg framfér det normala. Detta dr
sjilva grundférutsittningen for att nigot ska kallas "nyhet”, att
det 4r nytt i forhallande till normalitet. Nir program efter pro-
gram fylls av det anormala férvinds hela bilden av vad som ér
verklighetens dominerande tillst&nd, i vart fall i friga om de
verkligheter som minniskor inte kan kontrollera via sin egen
dagliga erfarenhet, frimst utrikesrapportering.

Det tidsbegrinsade har féretride framom det kontinuerliga.
En nyhet méste ha en borjan och ett slut, utgora ett i tiden kon-
centrerat hindelseférlopp. Viktiga skeenden som inte har denna
karaktir av diskontinuitet, av "event”, tenderar att forbises. Ett
exempel. Staffan Heimersson gjorde under sin tid som Riks-
radions korrespondent i Fjdrran Ostern ett par fantastiska tims-
l18nga program om vad som héinder med familjeménster och sdnk-
ta fodelsetal i stora delar av Asien, i spdren av de ekonomiska
framstegen. Han gav ocks8 ut en bok i samma #mne. Han forkla-
rade att han kunde gora det hir for att ”inget hinde” under en
period, och att han dirfor fick tid éver for f6rdjupning. Medan
"inget hinde”, enligt journalistiska nyhetsnormer, pagick i sjalv-
va verket en av de storsta hindelserna i ménsklighetens historia,
némligen att flera miljarder minniskor samtidigt p4 kort tid lyf-
tes ur fattigdom till modernism och dirvid ocks3 troligen des-
armerade virldens befolkningsbomb. Men denna virldshistoria
skrevs inte inom ramen foér ett par dygn och var dérfor defini-
tionsmissigt ingen "héndelse”.

Det konkreta vinner éver de abstrakta. Nyhetslogiken skyr
forklaringar i termer av processer, system och mélkonflikter. Den
dlskar personer som skurkar och hjiltar och alltings orsak. Kon-
kretiseringen kan ocks8 ges sin legitimering i den nya journalis-
tiska sjalvuppfattningen. Folket har ritt att f konkreta besked
som det forstér, t ex uppgift om hur manga kronor ett hushall vin-
ner eller forlorar pd en viss atgird, i stillet for abstraktioner,
sisom resonemang om ekonomins dynamik och incitament.

Det duala segrar 6ver det plurala. Kampen ska helst sta mel-
lan tv& motparter, om méjligt en god och en ond eller i vart fall
tvd slagkdmpar, och inte kompliceras av eftersinnande roster el-
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ler mangdimensionella och varandra korsande intressen och
aspekter.

Nyhetsvirlden ir digital, inte kontinuerlig. Den beskrivs
med nollor och ettor, inte med en nyansrik uppsittning mojliga
tal ddremellan. Antingen finns en egenskap, eller ocks§ inte.
Nyhetslogiken ger inte en TV-reporter utrymme for att forklara
att sannolikheten #r 95 procent for att det tal som framkommit
ur ett obundet slumpmassigt urval ocksd avspeglar hela popula-
tionen, med ett intervall p4 plus/minus tre — eller att korrelatio-
nen mellan invandrarbakgrund och vissa valdsbrott &r + 0,4.
Nyhetslogiken saknar nyanserade matt. Fragor och lésningar bér
helst vara vad amerikanerna kallar “clear cut”, antingen eller.

Den medievridna ”verkligheten”

Den spegling som framtrider ur nyhetslogiken representerar en
alldeles speciell vinkling av verkligheten, en medievriden verk-
lighet. Den #r inte och bér inte uppfattas som verkligheten sjlv.
Risken, om sarskilt televisionen med dess bildberoende kommer
att bli en dominerande informationskilla fér manga ménniskor,
ar att den medievridna verkligheten 6vertar en for stor del av
ménniskors verklighetstolkning. Manga borjar tro pa den, inte
som en av tjugo olika speglingar eller fragment i en stor mosaik,
utan som den frimsta och mest sanna bilden.

De undersdkningar som statsvetenskapliga institutionen i
Goteborg rligen genomfor av svenskarnas fortroende for olika
samhillsinstitutioner visar att denna fara #r reell. Enligt resulta-
ten har svenskarna en naiv tilltro till det som séinds i TV. Ande-
len som uppger sig ha "stort fortroende” for TV och radio ir stor-
re dn for dagspressen och méngdubbelt storre 4n for t ex "riksda-
gen” och "regeringen”.

Risken viixer om den logik som sirskilt priglar bildmediet
ocks8 kommer att smitta av sig pd pressen, s att vi fr en mass-
medial homogenisering p de nya mediernas villkor. Professor
Thomas E. Patterson visar i en ny och betydelsefull studie att
USA har genomgatt denna utveckling (boken Out of order, New
York 1993). Aven i en s8 respektingivande tidning som New
York Times har lingden pa referat av vad presidentkandidater
faktiskt siger halverats sedan 1960. En drastisk forindring har
skett frén artiklar med faktiska beskrivningar och uttalanden till
artiklar priiglade av journalistens egna tolkningar. Till 85
procent sitts nu politiska artiklar in i en journalistisk forklaring
av "spelet”, medan bara 15 procent av artiklarna fokuserar p&
sakfrégor. Och vi talar allts hir om tickningen av nominerings-
processen i New York Times!

Négon motsvarande studie har mig veterligen inte gjorts i
Sverige. Det allménna intrycket &r val att utvecklingen hir 4r
mer komplex, med en morgonpress som under 1970-talet foljde
den nya TV-journalistiken i spdren men som infér 1990-talet har
gatt egna vigar.

Enligt resultaten har
svenskarna en naiv tilltro
till det som sands i TV.

Till 85 procent sétts nu
politiska artiklar in i en
journalistisk forklaring av
"spelet”, medan bara 15
procent av artiklarna
fokuserar pa sakfragor
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Straffet for ett parti och
en partiledare som kom-
mer in i en negativ medie-
spiral kan bli hégt

En allt nervésare politik

Vi har identifierat ndgra starka allménna tendenser:

® En 6kad massmedialisering av vart samhille, med vixande
prigling av nyhetslogik, "det medievridna samhillet”.

e En forstirkning av bilden i férhéllande till texten, vilket i kom-
bination med budskapsinflationen har gett 6kad vikt 4t den
mediala dramturgins effektsokeri.

® En ny och mer sjilvmedveten, aktivistisk, rolluppfattning hos
journalistkdren med Watergateavsldjandet som tankemodell i
stillet for de gamla forestillningarna om journalisten som vakt-
hund, objektiv rapporterare och folkbildare.

Hur inverkar summan av de hir férdndringarna pd tids-
perspektivet i den politiska processen? Svaret ir enkelt: det for-
kortas. Det sker via en rad olika mekanismer:

1. Den politiska marknaden blir nervésare. Nestorn i politisk
sociologi, Seymor Martin Lipset, pApekade i en féreldsning under
sitt Sverigebesok hosten 1993 att en vilfungerande demokrati
har som underférstddd forutsittning att en stor del av befolk-
ningen har s starka band till ndgra f4 stora partier att den foljer
dessa i vatt och torrt. Bara med en sddan stabiliserande lojalitets-
grund f8r de ansvarsbirande partierna utrymme for att géra néd-
vindiga pragmatiska anpassningar till ekonomiska och andra
omstindigheter, utan att for den skull tappa sina anhéngare. De
tva dominerande lojalitetsgrunderna, som formar en mera best3-
ende partiidentitet, dr klasstillhorighet och ideologi. Klassidenti-
teten har som ndmnts férsvagats genom den ekonomiska och so-
ciala utvecklingen. Ideologin, i meningen helhetssynen, ges foga
plats i ett mediesamhille som framhéver det tillfilliga, parti-
kulira och spektakulira pa bekostnad av det kontinuerliga, sam-
lade och langsiktiga.

Om nu hilften eller mer av viljarkéren flyter omkring utan
klar partiidentitet och tar stillning forst i slutskedet av valkam-
panjen, under intryck av en tillfillig och fragmenterad media-
bild, d& kan straffet for ett parti och en partiledare som kommer
in i en negativ mediespiral bli hogt. Inom loppet av ndgon vecka
kan viljarstillningen férdndras kanske 5 procentenheter upp
eller ner.

Den kanal man 4r néistan helt beroende av i sin kommunika-
tion med viljarna ér televisionen. Dir ryms néstan bara korta,
enkla budskap. Och s8 giller det att inte ge grund fér mycket som
kan uppfattas negativt.

Den som anpassar sig till villkoren kan inte bara beskrivas
som feg. En partiledare har ocks3 ett konsekvensetiskt ansvar, att
agera s§ att inte helhetsbilden av partiet forrycks av att ndgon
kritisk aspekt bl&ses upp till enorma dimensioner i ett medium
som man pa férhand vet inte klarar mer djuplodande forklaring-
ar.

Foljden av rorligheten i viljark&ren och egenskaperna hos
kommunikationskanalen blir att den politiska rintan stiger vald-
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samt strax fore val. Med uttrycket "politisk ranta” menar jag den
extra beléning ndgot &r senare som en ledande aktor kriver for
att avstd frdn en mojlig fortjinst omedelbart. Den langsiktiga
politiska vinsten méste vara mycket stor for att en partiledare
skall ta en allvarlig popularitetsrisk i slutskedet av en valrérelse
(genom att fora fram en obehaglig sanning for egen del eller avsta
fran att angripa en impopulir position hos en viljarkonkurrent).
Alltfér mycket stér pd spel inom négra f& dagar. ”If winning is not
everything, losing in not anything.”

Motsittningen mellan olika tidsskeden har didrmed vixt.
Forst giller det att samla partiet, dérefter att vinna val, sedan att
behirska verkligheten i exekutiven och slutligen att bilda allian-
ser for beslut i legislaturen. Detta #r de fyra strategiska huvudma-
len for en partiledning. Mélen implicerar olika handlingslogiker
och kommer litt i konflikt med varandra. Mycket av partileda-
rens skicklighet bestar i att hantera s3dana malkonflikter. De har
i vixande grad forvandlats till tidskonflikter, genom mediekam-
panjernas nya karaktir.

Tva exempel, av inte sd ringa betydelse for tillstdndet i
virldsekonomin, dr George Bush 1988 och Helmuth Kohl 1990.
Den senare behovde stabilisera sin ifrigasatta stillning inom
CDU samt vinna férbundsvalet 1990. Han gjorde det genom att
gé i spetsen for terforening och gemensam D-mark utan hojda
skatter. Priset efter valet fér denna omojliga ekvation blev att
Bundesbank tvingades ta hela bordan av att hilla tillbaka infla-
tionen, med skyhdgga riintor 6ver hela Europa samt spriickt euro-
peiskt valutasamarbete som foljd.

George Bush var mycket illa ute infor det republikanska par-
tiets nominering av presidentkandidat efter Ronald Reagan,
véren 1988. Han forlorade forsta primérvalet och m3ste absolut
ta hem det andra, i New Hampshire, for att inte sl&s ut av sin
viirste konkurrent, Robert Dole. TV-kommentarerna hade redan
forklarat honom praktiskt taget politiskt dod. Under en TV-
debatt tar en av motkandidaterna, Pete duPont, ett typiskt TV-
dramaturgiskt grepp. Ur sin ficka plockar han fram ett papper
med ett skriftligt dtagande att inte hoja nigra skatter. Han stick-
er fram papperet mot senator Dole, med orden ”Skriver Du p&?”
En 6veraskad Bob Dole tar papperet, tittar p& det och limnar till-
baka det osignerat med kommentaren "Ge det till George”.
George Bush fick ddrmed en héllhake pd den finanspolitiskt
ansvarskdnnande republikanske senatsledaren och klarade hem
primérvalet pd att utméla Dole som en skattehojare. Med TV-
formuleringen "Read my lips, no more taxes” fullfsljde han det
vinnande temat p4 partikonventet och i huvuduppgérelsen med
Dukakis. Sedan satt han dir efter valet, med ett budgetunder-
skott och en skulduppbyggnad han forbundit sig att inte gora
ndgot &t och en kongress som végrade ta svara besparingsbeslut s3
linge presidenten vigrade ta obehagliga skattebeslut.

”Overpromising” ir en direkt effekt av nervositeten och med-
ielogiken i moderna valrérelser. En strategi for att soka undvika

Den langsiktiga

politiska vinsten méste
vara mycket stor for att en
partiledare skall ta en
allvarlig popularitetsrisk i
slutskedet av en valrérelse

"Overpromising” ar en
direkt effekt av nervosite-
ten och medielogiken i
moderna valrérelser
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Det strider mot tele-
visionens redaktionella
rolluppfattning att ge ens
landets statsminister tid
for att kommunicera
direkt med folket.

alltfér konkreta l6ften men #ndd klara villkoren &r “negative
campaigning”. Genom att gérra motstdndarens illvilliga avsikter
till huvudfrdga kan man férhoppningsvis slippa att vara alltfor
precis sjilv. Men dven detta medfér bindningar, av mer indirekt
slag. Det blir svért att efter valet géra s&dant man just angripit,
och i angreppen ligger som regel en verklighetsbeskrivning som
stimmer d&ligt med den probleminsikt hos allminheten man
sedan skulle behéva ha som grund fér egna &tgiéirder i ansvars-
stillning.

Exempel pa tvira kast finns, som nir socialdemokraterna i
1985 &rs valrorelse hade som ett huvudtema att angripa modera-
ternas Ulf Adelshon for forslag till minskade statsbidrag till kom-
munerna (“knatteidrotten”), varpd den socialdemokratiske
finansministern pd hésten 1985 genomdrev en lika 18ngtgéende
nedskdrning av statsbidragen till kommunerna. Men medan
priset for att halla alltfor 13angtgdende valloften blir att en reger-
ing tappar kontrollen 6ver verkligheten, blir priset for att hastigt
byta linje att viljarna 6verraskas och forlorar fortroende for vad
politiker siger. Inte heller detta &r ndgon lyckad utvig.

Cynism, spel och konspiration

2. Léngsiktigt ledarskap forsvaras. Ledarskap forutsitter ett
ganska stort matt av fortroende. En ledare som framgingsrikt
skall kunna lotsa ett féretag, en organisation, ett land genom
svéra problem klarar det inte om han av manga inom organisatio-
nen betraktas som en cyniker och skurk. Ledaren m3ste ocks3 ha
méjlighet att orientera dem han leder om sin 18ngsiktiga strategi.
Han méste ha tid och kommunikationskanaler fér att tala om a)
hur han bedémer det tillstdnd man befinner sig i och orsakerna
till att man hamnar dér, b) villkoren for att nd ett béttre tillstdnd,
c) sin strategi for att komma ur problemen, inklusive de kortsik-
tiga offer den kriver for l8ngsiktig framgéng, d) vilken beléning
som véntar om ndgra &r for det fall man f6ljer strategin.

Det moderna massmediesamhiillet ger inte utrymme fér den-
na typ av politiskt ledarskap. Det strider mot televisionens redak-
tionella rolluppfattning att ge ens landets statsminister tid for att
kommunicera direkt med folket. Och den nya journalistiken, i
kombination med nyhetslogiken, bidrar systematiskt till att all-
ménheten fir en cynisk bild av politikens aktorer. Professor Pat-
terson beskriver i Out of order hur detta gér till. Det mediala
grundtagandet #r att politiken dr ett spel. Det foljer dels av
medielogiken med dess krav pd aktorer, berittelser och drama-
turgi, dels av den nya journalistiken som riknar med att kunna
avsloja ndgon gémd sanning, en konspiration mot folket eller en
taktisk plan, bakom varje skeende. I det verkliga politiska
beslutsfattandet dominerar omfattande faktagenomgangar, prov-
ning av svira malkonflikter och osikerheter samt en politisk sok-
process av acceptansgrader, allianser, kompromisser och priorite-
ringar av politisk energi. Allminheten fir via massmedierna
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sillan del av den verkliga karaktiren av en politisk besluts-
process. De f&r den medievridna bilden av processen, som néstan
alltid ger en cynisk bild av politikernas agerande och motiv.

"Maktspelet om bron. Carl Bildt och Olof Johansson i nattliga
samtal”, ropar l6psedeln. "Maktspel om bron in i det sista”, forkla-
rar rubriken pa forstasidan. Detta 4r numera typisk medial in-
bdddning av beskrivningar av en politisk process. I verkligheten
bestod 6verldggningarna av omfattande sakgenomgangar enligt
Vattenlag och Naturresurslag. Regeringsmakten stod formodli-
gen pd spel, men inte som f6ljd av ett cyniskt spel utan som kon-
sekvens av legitima &vertygelser och uppdrag. Centern och dess
partiledare Olof Johansson hade en bakgrund som motstindare
till brobygget och sig sig som huvudadvokat inom regeringen for
miljdintressena. Carl Bildt hade som statsminister ett sirskilt
ansvar for att 4 ena sidan fullfélja riksdagsbeslut och ingingna
avtal med Danmark, & andra sidan undvika regeringskris mitt
under de nationellt viktiga slutférhandlingarna om svenskt med-
lemskap i Europeiska Unionen. Sitautionen rymde forvisso poli-
tiska motsittningar och politiskt spriangstoff, men for den skull
inte nédvindigtvis politisk bluff och cynism. Men journalismen
drivs inom ramen for en spelforestillning. Exempel ur Rapport
mandagen den 3 januari 1994:

Reporterfraga till Bildt: ”Frdn borjan var det meningen att be-
slutet skulle fattas fore jul. Sedan skulle det fattas idag. Borjar det inte
bli lite pinsamt? Det bérjar pdminna lite grann om Flldins langbdnk?”
Reporteringress: ”"Det dr alltsd den s k Citytunneln i Malmo som dr
det offciella skéilet till dagens uppskov.” Reporterkommentar: "men
Bildts pdstdende att orsaken till dagens uppskov dr att det krdvs mer
material om t ex Citytunneln dr ett politiskt svepskdl. Den verkliga
orsaken dr att regeringspartierna inte har kunnat enas. For att undvi-
ka regeringskris har beslutet uppskjutits dn en ging.”

Just i brofrgan féreldg formodligen en dramatik pa hog poli-
tisk nivd. Men det fanns ocks& omfattande sakprévningar och
betydande sakliga och legala restriktioner. Och om medier vecka
efter vecka, &r efter 4r, beskriver kompromisser, sokprocesser,
hantering av malkonflikter — sddant som bildar v&r demokratis
politiska kultur — i termer av spel och taktik kommer detta sjilv-
klart att bibringa allménheten forestillningen att politiken prig-
las just av spel och taktik. Genomgdende fr allminheten via
medierna veta att det politiska fortroendemén siger inte ér sant,
utan att didrbakom finns helt andra och skummare bevekelse-
grunder som de soker dolja. Vidare att de inte arbetar med de
sakdverviganden de péstér sig gora utan nistan helt med funde-
ringar dver taktik och makt.

Senare &rs forskning har 6évertygande visat att medievrid-
ningen har effekter. Nir medborgarna tillréckligt linge har fatt
hérar att politiker dr skupelfria taktiker, som tinker mest pa de
egna personliga positionerna och férmanerna, borjar de tro det.
Bedémningen av och betygen pd politikerna forbittras i USA
drastiskt nér viljarna far se politikerna direkt, utan journalistisk

Sitautionen rymde
forvisso politiska motsétt-
ningar och politiskt
sprangstoff, men for den
skull inte nédvéandigtvis
politisk bluff och cynism.

Genomgéende far allmén-
heten via medierna veta att
det politiska fortroende-
man séger inte dr sant,
utan att darbakom finns
helt andra och skummare
bevekelsegrunder som de
sOker dolja.
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Effekten av rundgéng,
"sensationsspiralen”, blir
starkare ju fler som driver
spiralen.

tolkning, som i valdebatter och panelutfrigningar. Detsamma
giller for Sverige.

I den nya massmediemiljén tringer informationskulturen ut
den politiska kulturen. Medievridningen skapar ocks& vad
Thomas E. Patterson betecknar som ”a climate of suspicion”, en
stindigt brinnande brasa av misstro. Detta ldggs ovanp4 de kon-
fliktmonster och den kritik som demokratins uppdelning p4
regering och opposition naturligen rymmer, till skillnad fr&n
foretagens enhetskultur. Med dessa samlade férutsittningar kan
nistan inga politiska ledare vigleda.

Mediernas logik blir samhillets

3. Tidsstressen vixer. Summan av sensationer, kriser, attacker
och férfrigningar har 6kat dramatiskt i det nya mediesamhillet.
Medier lever av nyhetsstoff, och med fler konkurrerande medier
skapas mer av det stoff som medier lever av. Effekten av rund-
ging, "sensationsspiralen”, blir starkare ju fler som driver spira-
len. Nir alla upptécker att samhillet har blivit medievridet viljer
ocks allt fler aktorer medel som riknas i detta nya sambhaille.
Myndigheter och organisationer som forr gjorde sig gillande via
sivliga petitor och hévliga petitioner finner att larm i medierna
krivs for att signalerna skall tringa fram till upptagna statsrad.
Mediernas kriterier fér intag tenderar bli alla andras kriterier for
utbud. S8 fullbordas medievridningen. Medielogiken ér inte
langre mediernas logik utan hela samhallets logik. En effekt blir
att ledande politiker tvingas handla allt mer reaktivt. Bordet fylls
av telefonlappar och intervjuférfrigningar, tidsanvindningen av
brandk&rsutryckningar och andras initiativ. Allt mindre utrym-
me ges for det givande samtalet, den lugna eftertanken, den for-
djupande ldsningen och den djérva strategigenomgéngen.

Nyhetslogik mot all forindring

4. Krafter mobiliseras mot varje forindring. Medierna behover
konkretion, aktérer och konflikt. Nir stora forindringar genom-
fors dr det for att vinna ndgot abstrakt i framtiden: budgetbalans
om négra 8r, nya och biittre system efter en omstillningsfas, fri-
gjorda resurser fér anda #@ndamail, gynnsammare villkor fér kom-
mande nyforetagare, ett stabilt pensionssystem kring 2020. Sada-
na syften och framtida strukturer &r sillan patagligt synliga, i
form av byggnader, organisationer eller aktiva foretridare i nuet.
Bytesbalansen, budgetjimvikten, vilstdndsforutsittningarna
kring &r 2010 — f6r m&l som dessa finns inga intresseorganisatio-
ner. Systemforindringar kridver ocksd resonemang, t ex om inci-
tamenten for utbildning eller om behovet av att langsiktigt
transformera resurser frdn akutsjukhus till &ldringsvard, som
ligger pd en annan abstraktionsniva én bilddramatikens.

Det existerande passar didremot som hand i handske for
medielogiken. Den som berérs, exempelvis av en nedliggning av
ett regemente eller ett akutsjukhus eller av nya intjananderegler
i ATP, existerar och ér intensivt engagerad, kan visa konkret p&
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de omedelbara negativa konsekvenserna, gar i konflikt med dem
som vill driva igenom foérdndringsbeslut och kan forstirka sin
stdimma med demonstrationer, fackuttalanden, lokala protester,
oppositionsuttalanden och klientoro. Dessutom har medierna en
fardig berdttarstruktur: folket mot makthavarnas Gvergrepp.
Stodkrafterna dr f3 och, ofta av kollegiala skil i den egna nir-
miljon, tysta.

Foljden blir att nyhetslogiken konsekvent stoder det existe-
rande mot férdndringar ( se bl a studierna av hur lokalpressen

skildrat regementsnedldggningar och omorganisation inom sjuk-
varden).

Missar de langa férloppen

5. Mojligheterna till snabba resultat via politikers aktioner
overdrivs. | detta ligger en paradox. Den nya mediesamhillet
bygger upp en stark forestillning om politikers maktstillning; det
fokuserar intresset pd personerna och deras handlingar, gor stats-
rad till kindisar, forstirker kritik mot usla férhéllanden och ute-
blivna aktioner, skapar scener fér demonstrationer, férmedlar
attacker som implicerar ett direkt samband mellan denna veckas
politiska handling och nista veckas arbetsloshet.

Men nir resultat inte levereras kommer samma dynamik att
sinka beslutsfattarnas anseende. Eftersom institutionen pastatts
ha makten maste det bero pé personen att den inte nyttjas. S&
sinks den ene beslutsfattaren efter den andre, genom att fore-
stillningar byggs upp som inte har en realistisk motsvarighet i
mojligheter.

Detta har mycket att gora med medielogikens personfixering
och nuinriktning. Genom sin person- och aktorsfixering tende-
rar massmedierna att otillrickligt beskriva de underliggande ske-
enden och férhallanden som sitter restriktioner for politiken,
sédant som ekonomins globalisering och den osikra kunskapen
om verklighetens samband. Nuinriktningen medfor att publiken
standigt felinformeras om de langa férloppen. Att den ekonomis-
ka verkligheten i ett visst moment &r en f6ljd av beslut och ofr-
utsedda processer tv3, fem, kanske 20 &r bakit i tiden och att
dagens beslut inte skapar dagens verklighet utan i stillet infla-
tion och investeringsklimat om tva-tre &r — detta slags process-
orientering for l&nga tidssekvenser strider helt mot medielogi-
kens karaktdr. Det bryter ocksd mot Watergatejournalismens
jakt p& enskilda skurkar. Det medievridna samhillet 4r inget
kunskapsbildningssamhille. Svagheten ir aterigen dess aversion
mot abstrakta tankegdngar, process- och systemtinkande.

Fran mogna medborgare till gnilliga tittare

[ trots av alla dessa mekanismer levereras dnd3 l&ngsiktiga beslut
— en stor skatteomliggning, en ATP-reform m m. Men det sker
till héga kostnader for de politiker och partier som genomdriver
forandringarna. Regeringar slits ner under proteststormar och
negativ publicitet. Partiledningar tar stora risker av rostforluster

Nyhetslogiken stdder
konsekvent det existeran-
de mot forandringar

Sa sédnks den ene besluts-
fattaren efter den andre,
genom att forestéllningar
byggs upp som inte har en
realistisk motsvarighet i
mojligheter.

Det medievridna samhillet
ar inget kunskaps-
bildningssamhalle
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Det som var tankt som
samfallt ansvar infor
framtiden forvandlas till
"folket mot etablisse-
manget”.

av Hans Bergstrom

och interna slitningar. Via allianser, som med ATP, kan man
soka reducera kostnaderna genom att tillfilligt upphéiva varan-
dras utnyttjande av kritikméjligheter. Men ocksé detta har blivit
svdrare, genom att det politiska oligopolet har upplésts. Aven
med breda allianser kommer alltid ndgra partier och politiska
entreprendrer (en Bert Karlsson, en Maria-Pia Boethius) att st
fria for att kunna utnyttja ett mediemobiliserat missnoje. Det
som var tinkt som samfillt ansvar infér framtiden forvandlas till
"folket mot etablissemanget”.

En totalbild av de 1&ngsiktiga forindringarnas villkor har ock-
sd andra inslag, som att finansdepartementet har tagit ett effekti-
vare grepp Over utredningsapparaten och de lagrade utgifts-
systemen 4n forr.

Vi bér ocksa de, att det finns duktiga journalister, fors viktiga
tidningsdebatter, formedlas visentlig information och formule-
ras betydelsfulla samhillsgranskningar i medierna.

Massmedier har sina funktioner och sin inneboende logik.
Men de kan inte ersitta alla andra institutioner i ett samhiille.
Nir TV-medielogiken far verka i sin egen riktning, och bli prig-
lande for beteendet hos allt och alla — d& 6vergr vi frdn ett sam-
hille dir massmedier har sina roller till ett samhille dér de tende-
rar att 6verta alla roller, det medievridna samhallet. Det blir ett
populistiskt samhille med litet utrymme for 1angsiktigt, ansvars-
fyllt handlande, ett samhille som férvandlar mogna medborgare
till gnilliga tittare — misstrogna mot allt men ofta of6rmégna till
ndgot.

(Denna text har tidigare publicerats i IVA:s bok "Makten éver framtiden”
1994)
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