Publicisternas uttdg

Kommer det att kunna finnas en journalist som Jan-Olof Pet-
tersson i framtidens radio? Med sin lite torra och eftertidnk-
samma rost, fullkomligt avvikande fran tidens krav pa smatter
och tjatter, forklarade han utrikes skeenden i Ekot. Han ingav
fortroende och var vird f6értroende.

Den som hade formanen att tillsammans med Jan-Olof Pet-
tersson delta i bakgrundsorienteringar med ledande politiker
forstod ritt snart att han visste mer 4n de om europeiska insti-
tutioner och beslutsprocesser. Hans kunnande var enormt,
hans ambition hela tiden folkupplysarens. Effekts6keri var ho-
nom totalt frimmande. Bevakare av EU och Nato, korrespon-
dent i Tyskland, utrikesreporter — han kinde sjilv pa djupet
de verkligheter han beskrev och tolkade. Han avled pé repor-
tageresa hiromdagen.

»Flodesradio« ir den nya tidens melodi. Det blir lite f6r dyrt att
ha folk som kan négot, ser sjilva, liser och forklarar. For att fa
utrymme f6r investeringar i ny teknik méste man séinka virdet
pa innehallet. De rorliga programkostnaderna f6r radions sam-
hillsredaktion minskas nista ar med cirka 40 procent.

Kulturminister Marita Ulvskog framtridde férundrad, nir
hon intervjuades i mediemagasinet »Var grundade mening«
pé lordagen. 1,3 miljarder i anslag till Sveriges Radio borde
ricka, menade hon. Dessutom har regeringen gett vissa extra-
pengar till ny teknik och till ink6p fran utomstéende.
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For en gangs skull férstar jag Marita Ulvskog. Om det bara
handlade om de totala budgetramarna borde det som nu pla-
neras inte vara nodvindigt. Bakom ligger ocksa nagot mer:
publicisternas uttig. I radioledningen finns inte lingre nagon
som har en genomtinkt publicistisk syn pa vad som ger ra-
dion kvalitet fér framtiden och vad som ska vara dess uppgift
i en tid av larm och skval Mittstocken f6r vad redaktioner ska
klara av i P 1 siitts av andra kanaler, dédr man sitter och pladd-
rar osorterat tre timmar i striack.

Det handlar om maskinisternas seger 6ver publicisterna.
Kvantitetsradio ska ersitta kvalitetsradio. Viktigare #n att fylla
sindningarna med meningsfullt innehall #r att fylla veckans
alla timmar med ljud. En del av besparingarna pa kvaliteti P 1
ska anvindas for att i P 4 ge lokal »nyhetsservice« dven helger.

P 1-chefen siiger visserligen att »alla varumirken ska vara
kvar«. Men orden avsl6jar tdnkandet. »Varumirke« ar ett
kommersiellt begrepp, inte ett publicistiskt. Och den som
forestiller sig att ett program som »Gomorron virlden« lever
pé skenet och inte det noga forberedda innehallet har inte for-
statt mycket.

Det industriella tinkandet gér att se p4 méanga hall. Sveriges
Television har funnit det viktigare med soffsittande till fru-
kost in resurser for kunniga inslag i Rapport. SVT 24 timmar
bygger pa att ingen journalist ska limna huset, utan samla
ihop sa effektivt som mdjligt vad som redan finns i dato-
rerna. Lars Weiss, nye chefen f6r Sveriges Television, skalade
i champagne nir sapan »Skilda virldar« lyckats ta halva
publiken fran Rapport. Han ténker inte djupare sedan dess.
En konsult p4 en redaktion i Stockholm séinde ut ett formu-
lir till journalisterna, dir en friga 16d: »Hur lang tid tar en ny-
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het?« Konsulten ténkte sig att man kunde multiplicera antalet
nyheter med tiden per nyhet och sa enkelt rikna fram hur
manga journalister som behovdes.

Journalistik som korvtillverkning. Om ingen beger sig utan-
for fabriken och om ingen #gnar sig at komplicerande proces-
ser som att kisa och férs6ka forklara, da blir hela fabrikationen
rationellare.

Sveriges Radio har pa mellannivé alltjgamt manga dugande
och tinkande publicister: en Bengt Lindroth som chef f6r
radions samhillsredaktion, en Stig Fredriksson som chef for
Aktuellt, en Jan Axelsson som chef fé6r Rapport. Men utan ge-
nomtinkt syn pa uppdraget pa hégre niva, och utan insikt om
kunskapsprocessers visen, kommer resurser att fordelas fel,
perspektiv att forvridas och ett ytligt managementsprak att in-
vadera alla sfirer.

Mats Svegfors #r obestridligen en stor publicist. Genom eko-
nomiska svarigheter har han pa ett imponerande sitt lyckats
hivda Svenska Dagbladets kvalitet och renommé. Detta har
betytt mycket dven for DN. Vi har hela tiden ként att vi har
hard konkurrens om kvalitet. Det har verksamt korrigerat
tidsandans dragning till yta.

Nu viljer Mats Svegfors att sluta som chefredaktér och an-
svarig utgivare pa Svenska Dagbladet. »I valet mellan en opi-
nionsbildare och en tidningsmakare soker vi i férsta hand en
tidningsmakarex, forklarar styrelseordféranden Birger Mag-
nus om eftertridaren.

Sittet att anvidnda uttrycket »tidningsmakare« antyder dven
hir forestillningen om en effektiv ledare av en enkel produk-
tionsprocess. Agaren Schibsted, som Birger Magnus foretri-
der, har som bekant inget annat mal &n det rent affirsmissiga.
Man ir beredd att ge ut vad som helst som lonar sig.
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»Tidningsmakeri« underférstar att nyhetsjournalistik inte
behéver rymma néagon intellektuell process. I den betydelse-
fulla boken »Orden och pengarna« (Natur och Kultur) beteck-
nar medieforskaren Lars ] Hultén denna i sig sjilv inneslutna
nyhets- och journalistideologi som »det outgrundliga perspek-
tivet«. Utan varje utgéngspunkt i en ideologi eller en forestall-
ning om sin samhillsuppgift tror den sig, pa ett outgrundligt
sdtt, kunna komma fram till vad som &r »ritt« vinkling.

Var och en som har funderat 6ver problemet att 6verfora
verkligheten till en berittelse om verkligheten inser att detta
ar en 6vermattan naiv kunskapsteoretisk position, si naiv att
den kan betecknas som barnslig.

Hultén: »En sadan fri nyhetsideologi blir otydlig, littare att
manipulera, kanske naiv, aningslés och okritisk (fartblind) i
jakten pa ritt publik, ritt story, ritt vinkel. Den kan eller kom-
mer, trots goda syften, till slut att antingen okritiskt samman-
falla med eller ockuperas av nyhetsféretagets (i och for sig le-
gitima och n6dvindiga) kommersiella mal och affdrsidéer.«

Problemet ir inte att krav stills pa redaktionella ledare att
ocksa forstd ekonomi. Sveriges Radio har, enligt manga inre
vittnesmal, atskilligt ogjort nir det giller att forenkla och for-
billiga sin inre byrakrati. Att Dagens Nyheter som ansvarig ut-
givare har en person som ir bade publicist och ekonomiskt
skolad 6kar redaktionens auktoritet och ir en pataglig tillgang
i det dagliga.

Vad jag hir talar om 4r ndgot annat, hur balansen mellan &
ena sidan den publicistiska kulturen och 4 andra sidan »den
administrativa, tekniska ekonomiska, kommersiella, kulturen«
(Lars Hultén) rubbas genom Z#gare utan avsikt, styrelser och
ledningar utan férstaelse for publicistik och en »journalism«
utan intellektualitet.
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Dir olika perspektiv borde métas i msesidig respekt kom-
mer ett perspektiv att ockupera allt.

Den legendariske polske utrikesreportern Ryszard Kapuscinski
talade om det hir i samband med utdelningen av »Stora Jour-
nalistpriset« férra aret.

Han beskrev f6rindringarna som »journalisternas uttige.
Hur det blir med det i Sverige &terstar att se. I vart fall ser vi
klara tecken pa publicisternas uttag.

3 oktober 1999
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